Arte, cultura e o espirito

de um tempo

Marta Porto

Vivemos numa época marcada por mudancas nos contextos politico, econdmico,
cultural e social em que, no Brasil, assistimos a retomada dos investimentos
plablicos na cultura. Essas mudancas, representadas especialmente pela
revolucao na producao e divulgacao da informacao, promoveram transformacoes
também no imaginario coletivo e sinalizam um novo desafio para a
implementacdao de politicas pablicas de fomento a producao e ao acesso a
cultura. Este artigo problematiza a adequacao das politicas puablicas a essa nova
realidade. Salientamos que boas politicas pudblicas no ambito da cultura
precisam interseccionar dois campos da vida publica: o desenvolvimento
estético e o ético, e destacamos a necessidade de proposicao de politicas que
incentivem experiéncias simbdlicas capazes de reinventar o imaginario e que,
em vez de reafirmarem desigualdades simbdlicas, oferecam aos sujeitos a

oportunidade de se expressarem e se modificarem.
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Art, culture and the spirit of a time

Marta Porto

We live in a time marked by changes to the political, economic, cultural and
social contexts in which, in Brazil, we see the resumption of public investments
in culture. These changes, particularly represented by the revolution in the
production and dissemination of information, have also carried out
transformations to the collective imaginary and signaled a new challenge for the
implementation of public policies for incentive to production and access to
culture. This article approaches the adjustment of public policies to this new
reality. We highlight that good public policies within the scope of culture need to
intersect two fields of public life: the esthetical and ethical development, and we
highlight the need for the proposal of policies that encourage symbolic
experiences that are capable of reinventing the imaginary and that, instead of
reaffirming symbolic inequalities, offer to the individuals the opportunity to

express and change themselves.
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Arte, cultura
e o espirito de
um tempo.

A cultura, sob todas as formas de arte, de amor e de pensamento,
através dos séculos, capacitou o homem a ser menos escravizado.

André Malraux

Preambulo

ano de 2010 comeca com o signo de uma nova época,
marcada por mudancas profundas que o mundo acom-
panhou nesses primeiros anos do século XXI. Mudangas
que transformam a nossa maneira de viver o presente e
pensar o futuro.

Na primeira década deste século, o mundo se tornou
mais conectado, as causas ambientais e a sustentabilidade
entraram definitivamente na agenda do desenvolvimento
global, a forca da criatividade como novo jeito de pensar e
fazernegdcios ganhou no Google umicone de uma geragcao
e, na ciéncia, os avancos da robética, as pesquisas com cé-
lulas-tronco e a possibilidade de qualquerindividuo decifrar
seu cddigo genético apontaram para um novo tempo.

Aferida do terrorismo iniciada com os atentados as Tor-
res Gémeas, em Nova York, em 11 de setembro de 2001,
marcou definitivamente a relacdo entre os paises mulcu-
manos e o mundo ocidental com as guerras de ocupacgao
no Iraque e no Afeganistao e politicas internas de segu-
ranca que limitam o direito a privacidade e a mobilidade
dos cidaddos em todo o planeta.

A década de 2000, como ja é chamada pelos analistas,
termina com uma nova geopolitica: a ascensao de paises
emergentes como a China, a india e o Brasil e uma crise fi-
nanceira sem precedentes na historia que afeta as grandes
poténcias econdmicas, em especial os Estados Unidos.

O Brasil encerra essa década como protagonista des-
se mundo multipolar, com crescimento econdmico, taxa
de desemprego em declinio, reducao da desigualdade
e ampliagao do consumo em todas as faixas de renda.

* MARTA PORTO € jornalista e coordenadora editorial de cole¢bes vincula-
das a causas publicas, com especializacdo e mestrado em planejamento
e comunicagdo. Desde 2002, é socia do IETS - Instituto de Estudos do
Trabalho e Sociedade, onde coordena o Niicleo de Politicas Culturais.
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Educacao e Salide também melhoram, e iniciamos a pré-
xima década com otimismo.

Na cultura, assistimos a retomada dos investimentos
publicos e ao vigor da sociedade, cujos marcos sao o pro-
grama Cultura Viva, com a pujanca de iniciativas e pro-
jetos culturais visibilizados pelos Pontos de Cultura em
todo o Pais; a Parada Gay de Sao Paulo, considerada o
maior evento cultural do mundo; e a retomada da indds-
tria do cinema, com uma produgao e um pablico, para al-
guns titulos nacionais, considerada histérica.

Nossos desafios também sdo grandes, em especial,
na melhoria da qualidade da educacdo e das condicdes
para o exercicio da cidadania, com protecao aos direitos
humanos e reducdo dos indices de violéncia, principal-
mente os de morte (homicidio e acidentes de carro), entre
jovens das grandes cidades brasileiras. Almejamos tam-
bém assegurar as oportunidades concretas necessarias
para que as pessoas desenvolvam os seus talentos e as
suas potencialidades, crescendo junto com o Pais.

“Imaginario, cimento auténtico do estar junto.” *

Essa é uma visao das mudancas contada especialmente
pelos meios de comunicagao. Mas ha outra mais sutil,
que a sociedade grita diariamente, especialmente os jo-
vens, que s6 pode ser entendida deixando de lado anti-
gas nog¢des e conceitos tedricos para se conectar com um
tipo de imaginario nascente que requer criatividade, sen-
sibilidade e liberdade intelectual para promover as pa-
lavras que podem capturar o espirito desta época, base
de toda a compreensao do mundo da cultura, das artes
e, consequentemente, das politicas culturais.

E pensar no imaginario como fonte da vida social, o
espirito que conecta o sujeito com o seu tempo histéri-
co, os valores de sua época, a sensibilidade em acao.
Esse breve panorama cria as condi¢bes para colocar a
pergunta central deste artigo: em um mundo, e em um
pafs, onde o ontem, o hoje e 0 amanha sdao marcados
por transformacdes tao profundas, como pensar cultu-
ra e arte? Como entender a dimensao simbélica da vida,
alimento da producao artistica e cultural, em um tempo
onde o préprio valor e o sentido do simbélico mudaram
tao radicalmente?

Nao tenho a pretensao de promover as respostas, e
sim de contribuir para pensar alguns caminhos que pos-
sam iluminar nossas diversas maneiras de imaginaro lu-
gar da cultura, das artes e da criatividade em um tem-
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po que produz inovagdes e onde as chaves usadas para
a sua compreensao lembram as narradas no preambu-
lo deste texto.

Teixeira Coelho, apresentando o livro de Michel Maffe-
soli, A Repiblica dos Bons Sentimentos , faz o alerta:

Em particularno modo de pensara cultura e a arte, mas ndo apenas
nele, velhas ideias prevalecem intatas, sem pudor e sem que a
maioria pareca dar-se conta da defasagem. Pensa-se e atua-se no
século XXI como se ainda predominasse o cenario do século XIX.
(...) O resultado tem sido um ja longo processo de domesticagao
da cultura e da arte. Um exemplo disso é, no Brasil, a busca de
patrocinio mediante uma justificativa e pretexto sociais retirados
do universo dos bons sentimentos, mas que geram largas inconve-

niéncias societais, para usar o termo de Maffesoli, e um profundo

MOCAMBIQUE DE CUNHA/SP; CORTEJO DAS CULTURAS POPULARES

mal-estar nessa mesma cultura e nessa mesma arte. Reconhecer
0 novo e descobrir novas formas de pensa-lo — e, se necessario,
inventar novas formas de fazé-lo — é essencial, sobretudo, para os
que pensam a agao cultural e se dedicam a dificil tarefa de definir
politicas culturais. A questao basica continua a ser a proposta por
Montesquieu: ampliar a presenga do ser, a esfera de presenga do
ser, criaras condi¢des para que todos e cada um ampliem a esfera
de presenca de seu ser como entendem fazé-lo e ndo como terceiros

querem que o fagam?.
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E que imaginario é esse? Como ele se apresenta?
Quais os estilos reinantes, as sensibilidades, as formas,
os desejos, os valores?

Epoca de um hedonismo latente, que da &nfase ao aspecto quali-
tativo da existéncia, a relacdo com o meio ambiente e a ecologia.
Epoca que faz que a criacdo seja mais importante que o trabalho
ou que, ainda, destaque a importancia do corpo (na moda, no
esporte, na cosmética) como elemento do “corpo social”. Epoca
enfim que considera que o desenvolvimento do festivo e do lidico
ndo mais & apenas um lado frivolo da existéncia, mas seu elemen-
to essencial. Sem esquecer, por certo, a fragmentacao tribal e a
aten¢do dada ao presente 3.
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Epoca certamente que coloca em cena novos senti-
dos e percep¢des sobre a vida, sobre nés mesmos e so-
bre os outros, e também sobre estar junto e com os ou-
tros; época que estrutura outras linguagens e formas de
escrita e leitura que constroem um novo tipo de protago-
nismo cultural. Nessa modalidade de atuacao em rede,
as fronteiras entre o pessoal (mais do que o privado) e 0
publico vao se diluindo.

0 ato de criar na intimidade do seu quarto — videos,
poesias, livros, parddias, experiéncias as mais diversas
— e exibir em rede aciona de forma quase imediata um
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plblico de milhdes de pessoas, através de redes cola-
borativas, como o YouTube, o orkut, o facebook, o twit-
ter — seres anénimos que riem, choram e interagem com
essas producdes, formando uma massa critica invisivel
as politicas culturais dos estados e dos sistemas de co-
operagao internacionais.

Essas formas atuais de se relacionar, onde a comuni-
cacdo se tece na costura do cotidiano, ao som das m(si-
cas baixadas de forma livre pela internet, de diarios cons-
truidos porinstantaneos de cdmeras digitais, de fragmen-
tos de pensamentos, de livros de receitas culinarias, de
plataformas para jogos eletrénicos, sao marcadas pela
polifonia, pela fragmentacao, pela hiperestimulacao dos
sentidos, pela presentificacao e pelo ladico.

Os interesses que movem centenas de milhares de
pessoas em comunidades virtuais partem cada vez mais
do senso comum de elementos recortados do cotidiano,
devivéncias particulares e gostos grupais. Geram um co-
nhecimento provocado por sensac¢des nao cumulativas,
pela selecdo de informacdes que funcionam mais como
acervo do que como meméoria.

Sao fotos e mensagens de vivéncias intimas, amoro-
sas, sexuais, familiares e de rodas de amigos: a conver-
sa no bar, nas festas, no jantar com o amigo, namorado
ou namorada. Vivéncias de jogos de futebol, entre torci-
das que se amam ou odeiam, que provocam encontros
e flria violenta. Tudo parece passar pelo sensorial, pe-
las paixdes pessoais e coletivas.

0O uso das lan houses, que aponta os sites de relacio-
namento como campedes de audiéncia, mostra que nao
ha distincao social e econdmica nas modalidades de es-
tarem rede. As lan houses atraem jovens de todas as fai-
xas etarias, que se relinem para festejar, namorar, se re-
lacionar, mais do que se informar ou comunicar.

O que ha é uma sensibilidade nova que marca uma
geracdo e que nos provoca a pensar mudancgas nas for-
mas de entendé-la e de propor a¢des, em especial nos
campos da educacao e da cultura.

E com essa geracdo de jovens que se vislumbra uma
ruptura com aquilo que entendemos por cultura, nao de
velhos conteldos em novas formas ou linguagens, mas
naquilo que Barbero (2006) chama de “natureza do pro-
cesso”: o surgimento de uma comunidade mundial em
que tradi¢des culturais muito diversas emigram no tem-
po, “imigrantes que chegam a uma nova era de tempora-
lidades diferentes, mas compartilhando as mesmas len-
das e sem modelos de futuro”. As mudancas apontam
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para o surgimento de sensibilidades “desligadas das fi-
guras, estilos e praticas de velhas tradi¢gdes que definem
‘a cultura’ e cujos sujeitos se constituem a partir da co-
nexdo/desconexao com os aparatos”.

No mundo concreto, as multidées vivem em busca
de sensacdes exacerbadas, comprimidas em estadios
de futebol, em raves e shows musicais, em megaeven-
tos como a Parada Gay, nas festas de réveillon ao redor
do mundo, no carnaval de rua, nos cultos teatralizados
de templos e igrejas, nas filas imensas das superliqui-
dac6es dos magazines de eletroeletrénicos e nos corre-
dores dos shoppings centers.

E a época da sensorialidade, da mobilidade simbéli-
ca e das experiéncias vivenciadas no aqui e agora. Epoca
de espetacularizagao da vida, que ganha na metéfora do
homem-bomba seu simbolo mais contundente. Epoca de
fluidez, como caracteriza o soci6logo Zygmunt Bauman:

(...) osfluidos ndo se atém muito a qualquer forma e estdo constan-
temente prontos (e propensos) a mudé-la; assim, para eles, o que
conta é o tempo, mais que o espago que lhes toca ocupar; espago

que, afinal, preenchem apenas “por um momento”4.

Estamos, entao, diante de um novo tipo de imagina-
rio coletivo, suscitado pela fragmentacao e pelo narcisis-
mo das pequenas diferencas? Um imaginario que transi-
ta entre o reino fantastico das fabulas, mitos e heréis en-
carnados em jogos eletrdnicos altamente sofisticados e
producdes cinematograficas de cifras milionarias — Ma-
trix, Senhor dos Anéis, Harry Potter, Avatar, 300 e tantos
outros —; uma espiritualidade religiosa manifesta na bus-
ca crescente pelo sentido da vida ou no mais profundo
6dio sectario, tudo em um cenario de mutagdes, onde
a criatividade passa a ter valor de mercado em marcas
como a Apple e o Google em suas buscas pela inovacao
frenética; onde as feiras de produtos tecnolégicos que
aliam ciéncia e robética a equipamentos multifuncionais,
como as televisdes em 3D e 0s novos smartphones, sao
os eventos mais aguardados do ano.

Nesse imaginario fantastico, onde fica o lugar da cul-
tura, das artes, da politica cultural? E como uma politi-
ca cultural se abre para os reclames pela criatividade e
a inovacao? Entende o presente e contribui para o futu-
ro com ideias, propostas, acdes?

E cedo para darrespostas e tarde para deixar de se ar-
riscara da-las. Proponho, portanto, um retorno ao essen-
cial, aquilo que ndo pode faltar em uma agao cultural.
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O poder de reencantar: o homem é fruto do desejo e
nao da necessidade.

Ha um niicleo celular para a atividade politica com e
para a cultura, dentre as variedades de visdes, propos-
tas e crencas (ideolégicas inclusive) que pululam em mo-
mentos e governos diferentes.

O prop6sito de uma politica de cultura é ampliar a
subjetividade das pessoas e com isso as oportunidades
de escolhas simbélicas sobre si, 0o mundo que as cerca
e 0s sonhos que nutrem ao longo da vida. Por subjetivi-
dade entendo todo o campo que ativa a imaginacao, a
criatividade, o sonho e a sensibilidade diante de expe-
riéncias estéticas e de dilemas éticos.

Uma boa politica cultural é aquela que entrelaca dois

!

Ml'f'r |

TORE DOS INDIOS PANKARARU/SP; CORTEJO DAS CULTURAS POPULARES

campos da vida p(blica: os desenvolvimentos estético
e ético (valores) de uma sociedade. Nao ignoro a impor-
tancia econdmica da cultura e nem os seus impactos
sociais, e disso ja tratei em varios textos, mas estimular
a sensibilidade estética é algo que s6 cabe as politicas
de cultura, e, ao fazer isso com a¢des que promovam o
dialogo e a nog¢do de alteridade, é possivel iniciar aqui-
lo que Antanas Mockus , em Bogota, intitulou de “cul-
tura cidada”, um projeto (ethos) comum de como proje-
tamos a nossa vida em sociedade, como a imaginamos
para além da realidade do aqui e agora.
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Essa liberdade de imaginar a nossa vida individu-
al ou em sociedade de forma criativa, rompendo com
0 senso comum da leitura ad nauseum dos indicado-
res socioecondmicos, em acdo de deslocamento mo-
mentdneo dessa realidade para uma imaginagao ativa
e criativa, € uma grande contribuicao das boas politi-
cas de cultura para sociedades em qualquer momen-
to de sua historia. Para isso, é preciso que as experi-
éncias vivenciadas pelos individuos desde a infancia
sejam ricas, sejam de qualidade do ponto de vista do
conteldo e da forma.

Experiéncias capazes de promover o que o filésofo
Renato Janine Ribeiro propoe:

E cultural toda a experiéncia da qual saio diferente — e mais rico

y .\Ef\
L1
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- do que era antes. Seja o que for, um livro, um filme, uma expo-
sicdo: estou no mundo da cultura quando isso ndao apenas me da
prazer (me diverte, me entretém), mas me abre a cabega, ou, para
falar bonito, amplia o meu mundo emocional, aumenta a minha
compreensdo do mundo em que vivo, e assim me torna mais livre

para escolher o meu destino®.

E facil? Nao, ndo é. Primeiro porque exige uma recon-
ceituacao do que queremos com nossas politicas de cul-
tura; depois, impregnar a gestao (programas, formagao
de RH, infraestrutura institucional, orcamento) de uma
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poténcia que ela ainda nao tem; introduzir arte e cultu-
ra em um universo pobre desses contelidos, mas rico de
técnicas de marketing, contabilidade e gestao.

Em outras palavras, é preciso inovar. E entender que
ricos e pobres tém direito de compartilhara mesma qua-
lidade de repertérios artisticos, de trocarem experiéncias
entre si e com diferentes formas de pensar e viver o mun-
do, de compreenderem a histéria cultural deste Pais e
da humanidade com técnicas e programas atrativos que
inspirem as mais diversas faixas etarias e segmentos so-
ciais — enfim, de vivenciarem a experiéncia cultural na-
quilo que ela tem de mais radical: a magia de sentir-se
tocado pelo espirito que anima a existéncia.

Um percurso para pensar as politicas de cultura? Pro-
gramas capazes de promover inspiragao, experimenta-
¢do e, porfim, a criagdo de linguagens proprias, mas em
constante didlogo com o que ndo conheco; evitar nocdes
que caminham na dire¢ao contraria de uma época mar-
cada pela conexao e pela possibilidade de descortinar
o mundo em varios cliques; superar a concepc¢ao de que
os filhos dos mais pobres devem se manter em guetos
culturais, cultuando as tradi¢des dos mais velhos, sem a
liberdade de fazerem suas préprias escolhas, pois essa
janela de trocas, de novos repertérios e linguagens, ain-
da nao se abriu para eles.

Sdo muitos os programas ja estabelecidos hoje por
instituicdes culturais que, de forma espantosa, reafir-
mam desigualdades simbélicas, impondo “perfis” de re-
pertérios para tipos especificos de piblico. Um exemplo
é a oferta para os jovens de periferia urbana que invaria-
velmente sdo do universo do hip-hop, do grafite, das ex-
pressoes de rua. A desculpa é sempre “perfil e deman-
da”, como se fosse possivel demandar aquilo que nao
se conhece.

Sobra previsibilidade e falta criatividade, risco, e até
entendimento de que, nas periferias de nossas cidades,
ha um contingente imenso de jovens que cultuam outro
tipo de mdsica e buscam se expressar de outra forma,
como os que frequentam cultos evangélicos ou missas
carismaticas. Ou aqueles que silenciam, que nada “de-
mandam”, que estao fora do alcance dos nossos ouvi-
dos pouco atentos.

0 que deve mover as politicas de cultura é o espiri-
to aberto presente nos processos criativos, abrindo ja-
nelas de experiéncias simbélicas onde se reinventem os
imaginarios pessoais e coletivos, permitindo aos indivi-
duos a liberdade de fazerem escolhas que poderiam ini-
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cialmente parecer disparatadas, ou mesmo impossiveis.
E estimular o sonho, a liberdade de espirito que nos leva
a produzir outras formas de estar juntos.

Memoéria e experimentacao sao dois elementos cen-
trais para garantir a qualidade desse percurso. O que
mais? Acreditar. Ousar. Libertar-se dos modismos atuais
que pregam que valido é s6 o que promove “inclusao”
ou que reduz indicadores de violéncia ou de vulnerabi-
lidade sociais. Por experiéncia prépria, sei que um bom
programa de cultura é capaz de virar para o bem a cabe-
¢a de muitos que dele participam, mas o mote é sempre
o desenvolvimento, a oportunidade, a elegancia de crer
na poténcia, sem que ela seja interditada pelo conser-
vadorismo de plantdao que distingue “quem pode mais
e quem pode menos”.

Na cultura e na arte, podem todos 0s que encontram
oportunidades para se expressar e se modificar, porque
avarinha magica do espirito aberto e fraterno algum dia
os tocou. Se nessa trajetéria aprendemos a ler, ver — a
ndés mesmos, ao mundo em que vivemos, aos conteldos
que se nos oferecem — e estar la e aqui, sem falsos mo-
ralismos nem identidades que se tornam guetos, nos-
sa tarefa esta iniciada, ja que, em cultura, nada jamais
é concluido.

0 valor da experiéncia

A experiéncia ndo é uma categoria valida sé para a
politica, ela é valida para quem aposta na vida. Sem
medo de arriscar, de promover os proprios sentidos, de
errar, de dizer sim e ndo, e voltar atras porque “foi mal,
nao era isso”. Experiéncia sdo os fragmentos de memé-
ria que a gente guarda para sempre: flashs, momentos,
significados.

E entrar e sair diferente, nos conflitos e nos encontros,
nos momentos de prazer e de dor, nas impossibilidades,
nas rupturas e no sim. E ouvir Bach ou Mano Brown e cho-
rar. E encontrar um trecho — de poesia, cronica, reporta-
gem, fala, palavra — que nos mova, que varra a areia acu-
mulada ao longo dos tempos e que vai embacando nos-
sas maneiras de ver e sonhar.

Experiéncia é saber dizer sim com consciéncia — e tam-
bém saber dizer ndo, ndo porque sentimos medo, rancor
ou necessidade de competir e nos sentirmos melhores ou
“maiores”, e sim porque ja foi, passou, nao faz mais sen-
tido. Experiéncia é fato que se transforma em significado,
gue nos inspira e alegra, nos choca ou emociona.
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Em politica? Em cultura? E saber que um museu nio é
importante para um individuo ou uma cidade sé porque
gera empregos ou atrai turistas e “contribui com o desen-
volvimento”, mas porque ali, naquele espaco e naquele
momento, é dado ao sujeito viver o inexplicavel, a emo-
¢ao, o choque diante de uma experiéncia estética que o faz
chorar, ou se alegrar, ou se irritar e bravejar... que o coloca
diante do lado magico davida, aquele que mais se aproxi-
ma da razao da existéncia humana, distante da légica do
trabalho, da renda e da coeréncia dos moralistas de plan-
t30. E reiterar todos os dias que nossa missao essencial é
resgataraimportancia desse momentum em que o homem
é “criacdo do desejo e nao da necessidade”.

ZAMBIAPUNGA/BA; CORTEJO DAS CULTURAS POPULARES

A experiéncia ndo é um valor sé para a cultura. Ela é
um valor para a cultura porque é um valor para a vida.
Vida vivida.
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Conclusao

Por fim, é urgente que as politicas de cultura se inspirem
no poder da criatividade e dainovacao; que atuem efeti-
vamente para ampliaras oportunidades de escolhas dos
jovens, em especial no campo simbélico, de desenvol-
vimento de suas subjetividades, de sua capacidade de
expressao, didlogo e criatividade.

E ndo ter medo das artes e da expetimentac&o; ao con-
trario, é investir nesse territério como fonte de oxigenacao
de uma sociedade heddnica e conformista. E se abrir as in-

vencdes, a pesquisa de novas formas de trabalho e renda
que o universo simbélico nos traz, com seus equipamen-
tos de (ltima geracdo, com suas cada vez mais velozes re-
des de relacionamento, muitas vezes vazias de significa-
do e conteddo.

A
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E n3o ter aversdo ao presente nem medo de contri-
buir com o futuro.

E contribuir para contaminar as outras politicas de
conteddos, experiéncias e linguagens que assegurem
qgue a modernidade, liquida ou ndo, abarque as artes, a
filosofia, a meméria, as tradi¢des, a cabec¢a de cada um
e de todos. Abrindo um campo de atuagao criativo onde
a politica de cultura entenda os desafios e o espirito do
nosso tempo.
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A experiéncia
ndao é um valor so
para a cultura. Ela
é um valor para a
cultura porque é um
valor para a vida.
Vida vivida.
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